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	Жарнаманы қабылдау психологиясы – 16 студент
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	Шыңғысова Н.Т.  PR теориясы мен практикасы. Алматы, 2015.  
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	1. Антипов, К.В. Основы рекламы: Учебник / К.В. Антипов. - М.: Дашков и К, 2015. - 328 c.
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	 Шындалиева М.Б. БАҚ-тағы жарнама технологиясы.Оқу құралы. Астана, ЕҰУ баспасы,2010
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	Шыңғысова Н.Т. и др.Журналистика және PR. Глоссариий.  Алматы, 2015.  
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	Мазилкина, Е.И. Основы рекламы: Учебное пособие / Е.И. Мазилкина. - М.: Дашков и К, 2016. - 286 c
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	 6. Жарнама туралы Қазақстан Республикасының 2003 жылғы 19 желтоқсандағы № 508 Заңы.
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	Иншакова Н.Г. Рекламный и PR-текст: Основы редактирования. - М. 2014.
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	 Бекболатұлы. Ж. ПР және жарнама. – Алматы. «Қазақ университеті», 2010.
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	 Бекболатұлы. Ж. Жарнама негіздері. - Алматы. «Қазақ университеті», 2009
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	 Негизбаева, М.О.. Рекламные и PR - коммуникации в журналистике Казахстана: становление и развитие в период формирования информационного рынка.- Алматы, 2010
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	 Ванова, А.. Маркетинг и реклама: два в одном.- М., 2002
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